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TERMINKALENDER – print + online:
rationell reinigen – TERMINKALENDER ist die Plattform für das Anbieten und
 Suchen von Seminaren, Workshops, Kongressen und Tagungen für die Branche
Gebäudedienste.

Als Veranstalter können Sie Ihre Angebote umfassend präsentieren, sowohl
 online als auch in den Print-Ausgaben.

Unsere Konditionen:
Print-Eintrag pro Termin und Ausgabe 20 4 + MwSt.

Online-Eintrag pro Termin 20 4 + MwSt.

Print + Online pro Termin und Ausgabe 30 4 + MwSt.

Bei Fragen helfen wir gern. 
Bitte senden Sie eine E-Mail an elvira.boeck@holzmann-medien.de oder rufen
Sie an unter Telefon +49 8247 354-257.

Der rationell reinigen-Newsletter

Mögliche Werbeformen:

Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel, nicht animiert) 300,– 4 pro Newsletter
Bild-Text-Anzeige 250,– 4 pro Newsletter

Text: 400 Zeichen (mit Leerzeichen) inkl. Titel und Link
Bild: Von100 x 100 bis 150 x 150  Pixel, hoch, Bildauflösung 72 dpi

Exklusiv und gezielt werben: Senden Sie
Ihre Werbebotschaft direkt ins  E-Mail-
Postfach der Newsletter-Abonnenten! 
Im Juli 2011 betrug die Anzahl der 
registrierten Empfänger 3.227
Die aktuellen Empfängerzahlen teilen wir
Ihnen gerne auf Anfrage mit.

Erscheinungsweise: Monatlich, jeweils in
der ersten Woche des Monats.

Eintrag in der Ausrüster- bzw.
Dienstleister-Datenbank
Grundeintrag: bestehend aus Firmenadresse und E-Mail, kostenlos

Spezialeintrag: Firmenadresse, E-Mail, Internet-Adresse verlinkt,
 Firmenprofil, Logo und 15 Suchbegriffe 
(Produkte, Dienstleistungen) 20,– 4 pro Monat

Premiumeintrag: Elemente des Spezialeintrags + Adressen Ihrer Nieder -
lassungen/Beteiligungen, 30,– 4 pro Monat. 
Zusätzlich kompl. PDF-Seiten für weitere 10,– 4

pro Monat/Seite.

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe
Mittelstand Handwerk!
Branchenübergreifend 
und mit hoher Reichweite.

Informieren sie sich unter www.handwerks-channel.de
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ONLINE-
FORMATE

Media-
Informationen

2012 O

Leaderboard/Superbanner
(728 x 90 Pixel) TKP 60,– 4

Aufmerksamkeitsstarkes Werbeformat mit 
vollflächiger Präsenz ganz oben auf der Seite. 
Einsatz im sofort sichtbaren Bereich mit großem
kreativem Gestaltungsspielraum

ContentAd/Medium Rectangle
(300 x 250 Pixel) TKP 75,– 4

Ihre Werbefläche wird in das redaktionelle Umfeld
der Website integriert und ist an drei Seiten von
 redaktionellem Inhalt (Content) umgeben. 
Die Content Ad ist vergleichbar mit Inselanzeigen
im Printbereich und zieht den Blick des Users auf
sich.

Skycraper (120 x 600 Pixel) TKP 65,– 4

Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel) 65,– 4

Expandable Skyscraper (420 x 600 Pixel) 70,– 4

Der Skyscraper wird am rechten Bildschirmrand
prominent und praxisnah  platziert. Diese
 Werbeform schafft kreative  Freiräume und 
erreicht aufmerksamkeitsstark Ihre Zielgruppe.

BanderoleAd
(770 x 250 Pixel) TKP 105,– 4

Das Werbemittel liegt im direkt sichtbaren Bereich
und legt sich wie ein Streifen quer über die 
Website. Das BanderoleAd ist effektiv und äußerst
aufmerksamkeitsstark.

Online-Werbeformate werden nach AdImpressions (Werbemitteleinblendungen) zum TKP (Tausend-Kontakt-Preis) abgerechnet.
Bitte erfragen Sie vor Auftragserteilung die aktuellen Verfügbarkeiten.

Nach Kampagneende erhalten Sie eine Auswertung (Reporting) mit Angabe der AdImpressions und AdClicks Ihrer Kampagne sowie die Rechnung.
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
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Wallpaper
(728 x 90 + 120 x 60 Pixel) TKP 110,– 4

Kombination aus Leaderboard/Superbanner und
Skyscraper. Wallpaper färben meist den oberen
und rechten Seitenrand der Website ein. Ein auf-
merksamkeitsstarkes Werbemittel, das den Wieder-
erkennungswert stark erhöht.

TandemAd TKP 105,– 4

TripleAd TKP 110,– 4

Wie werden etablierte Online-Werbeformen noch
erfolgreicher? Ganz einfach: Man kombiniert sie.
Leaderboard und ContentAd bzw. Skyscraper und
ContentAd oder FlashLayer schaffen so ein auf -
fälliges Highlight auf der Website für effektvolle
Branding-Kampagnen und gesteigerten Response.

PopUp (200 x 300 Pixel) TKP 80,– 4

PopUnder (400 x 300 Pixel)
Die Werbebotschaft erscheint plötzlich in einem 
separaten Fenster über bzw. unter dem Content.
Erst beim Schließen des Fensters ist das PopUp/
PopUnder nicht mehr sichtbar. Durch die attraktive
Positionierung steht die Werbemessage im Mittel-
punkt und erweckt hohe Aufmerksamkeit beim User.

FlashLayer (400 x 400 Pixel) TKP 100,– 4

Ein FlashLayer ist ein auf DHTML basierendes 
animiertes Werbeformat. Es ist großflächig und hat
einen unbegrenzten Spielraum bei der 
Gestaltung. Die Einblendung erfolgt bei Aufruf der
Website direkt über dem Content.

VideoAd Preise auf Anfrage
(156 x 120 Pixel – Format des Teaser-Bildes)
Das innovative Werbemittel!
Nach Aufruf des Videos wird ein interaktiver 
Werbespot eingespielt ohne heruntergeladen 
werden zu müssen. Einblendung als Grafik, 
Animation oder Video vor (Preroll), hinter (Postroll)
oder im Hauptfilm (Overlay). Jede Platzierung kann
mit einem Link zur Website des Werbetreibenden
ausgestattet werden.

Format/Position
Preroll/Postroll: Bilder (gif-, jpg-, png), Animationen (swf), Videos (flv)
Overlay: Die Animation wird während des Films am unteren Bildschirmrand 
eingeblendet (swf).

Weitere Online-Formate auf Anfrage.
Auf den Bannerplätzen können mehrere Banner rollieren.
Bitte erfragen Sie rechtzeitig vor Auftragserteilung die Verfügbarkeiten.
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� 27.000 Exemplare Auflage
� Erscheint im DIN A 5-Format als Beilage

der April-Ausgabe von rationell reinigen
und wird auf der Messe verteilt.

� Wir nennen Sie als Aussteller 
kostenlos im Ausstellerverzeichnis.

� Senden Sie Ihre Produktinformation zu
Ihren Exponaten für die redaktionelle
Messevorschau (kostenlos).

� Buchen Sie Ihr Firmenlogo im 
jeweiligen Hallenplan für 250 €.

� Laden Sie mit einer Anzeige zum 
Besuch Ihres Messestandes ein!

«SHOPSTER»
macht Schluss 

mit Kompromissen.

Ideen die die Reinigung verändern!
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MESSEPLANER
ISSA/INTERCLEANwww.rationell reinigen.de

Ausstellerverzeichnis � Von A bis Z
Produkte � Neuheiten zur Messe
Amsterdam � Tipps zum kulturellen Angebot 

26.–29. 4. 2010

Handliches Format: DIN A 5 hoch

rationell reinigen-Messeplaner zur ISSA/INTERCLEAN, Amsterdam

Werbemöglichkeiten
rationell reinigen-Messeplaner zur ISSA/INTERCLEAN, Anzeigenschluss: 20.03.2012

Format Preis 4c

� Titelseite, Umschlagseiten auf Anfrage
� 1/1 Seite 148 mm breit, 210 mm hoch 

+ 6 mm Kopfbeschnitt, 3 mm Beschnitt an allen weiteren Seiten 2.900,– €

� 1/2 Seite, quer 130 mm breit, 92 mm hoch 1.500,– €

� 1/2 Seite, hoch 62,5 mm breit, 189 mm hoch 1.500,– €

� 1/4 Seite 62,5 mm breit, 92 mm hoch 800,– €

� 1/8 Seite 62,5 mm breit, 45 mm hoch 410,– €

� Logo im Hallenplan 250,– €

31rationell reinigen | INTERCLEAN Messeplaner30 rationell reinigen | INTERCLEAN Messeplaner

NEUHEITEN ZUR MESSE  | PRODUKTE  |

Saubere Holz- und Steinböden

In Amsterdam stellt Dreiturm mit dem neuen
„Duro Parkett“ einen materialschonenden Lami-
nat-und Parkettreiniger ohne rückfettende oder
filmaufbauende Substanzen vor. Gute Reini-
gungswirkung, schnelle, schlieren- und strei-
fenfreie Trockung und keine Glanzbeeinflussung
sind weitere Produkteigenschaften. Neben der
Reinigung von Laminatböden und Fertigparkett
eignet sich der Reiniger auch für die Anwendung
auf versiegelten, beschichteten, imprägnierten
und geölten Holzböden.
Neu von Dreiturm ist auch der Natur- und Kunst-
steinreiniger „Duro Stone“ für die schonende,
nicht rückfettende und filmaufbauende Reini-
gung. Anwendbar ist dieses Produkt auf allen
Kunst-und Natursteinböden wie z.B. Granit, Mar-
mor oder Fliesen. „Duro Stone“ ist sowohl für
die laufende Unterhaltsreinigung im Feucht- bzw.
Nasswischverfahren, für das Sprühverfahren
sowie für das einstufige Wischverfahren anwend-
bar. Des Weiteren ist dieser Natur- und Kunst-
steinreiniger in Reinigungsautomaten einsetzbar. 

Stand 04.209

Neu von Dreiturm: 
der materialschonende
Laminat- und Parkett-
reiniger „Duro Parkett“.

Bild: Dreiturm

Ultranetzer

Mit dem neuen, ultranetzenden Fußboden- und
Oberflächenreiniger „Magic maxx“ bietet  Ecolab
eine Neuentwicklung und Verbesserung der
bestehenden Unterhaltsreiniger an. Seine ein-

zigartige Tensidkombination mit hochnetzenden
Eigenschaften sorgt für eine maximale Reini-
gungsleistung bereits bei einer 0,5-prozentigen
Dosierung. Ungleichmäßiges Abtrocknen und
Schlierenbildung gehören der Vergangenheit an.
Dies macht ihn neben dem manuellen und
maschinellen Einsatz auf allen elastischen Hart-
und Steinböden besonders geeignet für glasier-
te und unglasierte Feinsteinzeugfliesen. Durch
sein hohes Emulgier- und Schmutztragevermö-
gen beseitigt „Magic maxx“ problemlos Öl- und
Fettverschmutzungen. Das Produkt ist somit
auch im Industriebereich, in Supermärkten und
Lagerhallen einsetzbar und überzeugt durch
 einfache Anwendung, sehr gute Materialver-
träglichkeit und umweltfreundliche Rohstoffe,
die bestens biologisch abbaubar sind. 

Alles für die strapazierte Haut

Evonik (Stoko Skin Care) gehört zu Europas füh-
renden Herstellern von Hautschutz-, Hautreini-
gungs- und Hautpflegeprodukten für die beruflich
belastete Haut. Die Produkte zeichnen sich durch
Hautverträglichkeit, Wirksamkeit und Wirt-
schaftlichkeit aus. Darüber hinaus gewährleis-
ten die Spendersysteme die hygienische und wirt-
schaftliche Ausgabe der Produkte. Zu den prak-
tischen Waschraumlösungen zählt das Sprüh-
spendersystem Stoko Spray, mit dem sich bis zu
60 Prozent Handreinigungsmittel einsparen las-
sen sollen. Damit einher geht auch die Reduzie-
rung des Wasserverbrauchs. Die kleinen 400-ml-
Beutel, sowohl Wasch- als auch Pflegelotion, ent-
sprechen der Menge einer 2.000-ml-Flasche.

1/2 Seite hoch
62,5 mm breit
189 mm hoch

1.500,– E
+ MwSt.

1/2 Seite quer
130 mm breit, 92 mm hoch

1.500,– E + MwSt.

1/4 Seite hoch
62,5 mm breit
92 mm hoch

800,– E
+ MwSt.

Aussteller Land Halle Stand

A
A & O STARWASH IT 5 05.418
A Clean Partner SE 11 11.147
A.Q.A. SE SE 9 09.514
AaRiverside NL 9 09.212
AB Grigiskes LT 10 10.507
ABENA DK 9 09.220
Abertax Technologies MT 3 03.210
Ableman International TW 5 05.305
ABRAPAL ES 11 11.536
Abrasivos Aguila ES 11 11.140
Actalys FR 4 04.233I
Activeion (Europe) CH 2 02.317I
Adiatek IT 3 03.127/129
Advantage Maintenance
Products CA 4 04.427
Afidamp
Italian Cleaning Associat IT EL EL14
AirSir Enterprise TW 11 11.233
Alani Higiene Profesional ES 10 10.514
Alberti International IT 5 05.109
Alcochem NL 5 05.103
All Care NL 9 09.301
Allied Hygiene Europe GB 11 11.433
Almelose Borstelindustrie NL 3 03.204
Alpheios NL 1 01.315
Alwin/Green Bay US 9 09.107A
Ambielectric
(Invicta Ambientacion) ES 9 09.114
Amer IT 11 11.506
Americo Manufacturing US 2 02.323A
Ametek Italia IT 2 02.123
Annovi & Reverberi IT 4 04.310
Aqua IT 3 03.216
AR-CO Chimica IT 11 11.515
ARISTON Cleaning Solutions IT 4 04.430
Arix IT 4 04.215
Aseptix NL 2 02.321
ASFEL ES EL EL15
ASI Technologies US 2 02.325D
Asterie FR 3 03.435
Ataker Dosing Systems TR 11 11.132
Atma UA 10 10.5033
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Texte zur Produktvorschau senden Sie bitte
bis 14.03.2012 direkt an die Redaktion:
markus.targiel@holzmann-medien.de.

Buchen Sie Ihre Anzeige für den Messe-
planer und Ihr Firmenlogo bis 19.03.2012.
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REINIGEN
PFLEGEN

SCHÜTZEN

GEBÄUDEREINIGER
HANDWERK

veranstaltet von:
GWD GmbH
Ideeller Träger:
Bundesinnungsverband
des Gebäudereiniger-Handwerks

Das Medium der Branche

Praxiskongress für Unternehmer in der Gebäudereinigungsbranche

Der Praxiskongress wird vom Bundesinnungsverband 
des Gebäudereiniger-Handwerks und dem Fachmagazin 
rationell reinigen - Gebäudedienste veranstaltet und 
findet am 19. und 20. September 2012 in Bonn statt.

Die Sponsoren-Pakete für das 
Zunkunftsforum Gebäudedienste 
stellen wir Ihnen gerne ab 
Dezember 2011 vor.
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Für die Schaltung von Anzeigen und sonstigen Werbemitteln in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. KG („Holz-
mann“), Gewerbestraße 2, 86825 Bad Wörishofen, gelten ausschließlich die nachstehenden allgemeinen Geschäftsbedingungen („AGB“).
1. „Auftrag“ im Sinne dieser AGB ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(gemeinsam „Anzeigen“) von Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten („Auftraggeber“) in einer Druckschrift („Druckschrift“)
und/oder in Onlinemedien zum Zweck der Verbreitung. Ein Werbemittel in Onlinemedien kann beispielsweise aus einem oder mehreren der
folgenden Elemente bestehen:
– aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (z.B. Banner, Skyscraper, Pop-up);
– aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Onlineadresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des Auftraggebers und/oder Dritten liegen (z.B. Link).
2. Aufträge können persönlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Holzmann haftet nicht für
Übermittlungsfehler. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag erst nach schriftlicher Bestätigung
durch Holzmann zustande. Auftragsbestätigungen über EDV (z.B. per E-Mail) sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich. Nach Anzeigen-
schluss bzw. bei Onlinemedien fünf Werktage vor Aufschaltung sind Stornierungen, Änderungen von Größen, Formaten und Wechsel von
Farben nicht mehr möglich.
3. „Abschluss“ ist ein Auftrag, bei dem Rabatte gemäß der jeweiligen Preisliste gewährt werden und bei dem die einzelnen Veröffentlichun-
gen der Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der Preisliste vorgesehenen Rabatte werden nicht gewährt für Auftraggeber,
deren Geschäftszweck unter anderem darin besteht, für verschiedene Werbungtreibende Anzeigenaufträge zu erteilen, um eine gemein-
same Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und veröffentlicht wird.
4. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, die Holzmann nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass Holzmann zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risiko-
bereich von Holzmann beruht. Der Auftraggeber hat, sofern nichts anderes vereinbart ist, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Der Abruf weiterer Anzeigen über die im Auftrag genannte Menge
hinaus steht unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazität.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen von gedruckten Anzeigen werden Text-Millimeterzeilen ggf. dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Aufträge für Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift ver-
öffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig bei Holzmann eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. Platzierungszusagen und der Ausschluss von Konkurrenzanzeigen sind nur wirksam, wenn
Holzmann dies schriftlich bestätigt.
7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von Holzmann mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.
8. Holzmann behält sich vor, Anzeigen – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen oder zu sperren, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen, insbesondere gegen Bestimmungen des Strafgesetzbuches oder des Jugendschutz-
rechts, verstößt oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Veröffentlichung für Holzmann
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn Anzeigen Werbung Dritter oder für
Dritte enthalten oder deren Inhalt gegen die Interessen der herausgebenden Verbände und Organisationen verstößt.
Insbesondere kann Holzmann eine bereits veröffentlichte Anzeige zurückziehen und/oder sperren, wenn der Auftraggeber nachträglich Ände-
rungen der Inhalte der Anzeige selbst vornimmt oder die Daten nachträglich verändert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und
hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfüllt werden. Beilagenaufträge sind für Holzmann erst nach Vorlage eines Musters und des-
sen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Anzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedürfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung von Holzmann. Diese berechtigt Holzmann zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzüglich mitge-
teilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen oder Daten für Onlinewerbemittel ist der Auftraggeber ver-

pflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben von Holzmann entsprechende Vorlagen für Anzeigen
anzuliefern. Die Vorlagen für digitale Druckunterlagen müssen Holzmann bis zum jeweiligen Anzeigenschluss, die Vorlagen für Onlinewerbe-
mittel spätestens fünf Werktage vor Schaltungsbeginn vorliegen. Kosten von Holzmann für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertreten-
de Änderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die für den belegten Titel nach Maßgabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auftragsbestätigung übliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mög-
lichkeiten. Dies gilt nur für den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben von Holzmann zur Erstellung und Übermittlung von Druckunterlagen
einhält. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Übertragung von Daten dafür Sorge zu tragen, dass diese frei von Computerviren sind. Ent-
deckt Holzmann auf einer ihm übermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei gelöscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus Ansprüche
geltend machen könnte. Holzmann behält sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch
den Auftraggeber infiltrierte Computerviren Holzmann Schäden entstanden sind. Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Wer-
beschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
10. Druckunterlagen/Medien werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Druckunterlagen/Medien wer-
den nicht länger als ein Jahr nach letzter Einschaltung von Holzmann aufbewahrt.
11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige oder bei unge-
nügender Wiedergabequalität des Werbemittels Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzver-
öffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels be-
einträchtigt wurde. Holzmann hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand
erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhältnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese für Holzmann nur mit unverhältnismäßigen Kosten möglich wäre. Lässt Holzmann
eine ihm für die Ersatzanzeige oder die Veröffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängig-
machung des Auftrags. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen müssen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden. Bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen Reklamationen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend
gemacht werden. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Lieferung und Ver-
zug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für
Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung von Holzmann für
Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet Holzmann darüber
hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahr-
lässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Die Haftung
nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt. Alle gegen Holzmann gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.
12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurück-
gesandten Probeabzüge. Holzmann berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Über-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall schriftlich eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankübliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Holzmann kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist Holzmann berechtigt, auch während der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
16. Holzmann liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung von Holzmann über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
17. Aus einer Auflagenminderung kann – vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 18 dieser AGB – nach Maßgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
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Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
– bei einer Garantieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H,
– bei einer Garantieauflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v.H.,
– bei einer Garantieauflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v.H,
– bei einer Garantieauflage über 500.000 Exemplaren mindestens 5 v.H. beträgt.
Eine Auflagenminderung aus Gründen der Ziffer 24 bleibt unberücksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vorausgegan-
genen Kalenderjahres. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn Holzmann dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten
konnte.
18. Abweichend von Ziffer 17 dieser AGB berechtigt eine Auflagenminderung von Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veröffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und
bei einer Auflage (Garantieauflage) von über 500.000 Exemplaren 5 v.H. überschreitet. Eine Auflagenminderung aus Gründen der Ziffer 24
bleibt unberücksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie
errechnet sich für das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht von Holzmann eine
absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung für einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabattfähiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und für mindestens drei Ausgaben. Grundlage für die Berechnung der Preisminde-
rung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definie-
ren sind, vereinbart wurde. Die mögliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagenüber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Rückvergütung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berück-
sichtigung der bereits gewährten Agenturvergütung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr möglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf
Rückvergütung besteht nur, wenn die Rückvergütungssumme mindestens 2.500,00 Euro beträgt.
19. Bei Ziffernanzeigen wendet Holzmann für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet Holzmann zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Holzmann kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht
500 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftrag-
geber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt.
20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen („Agenturen“) sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste von Holzmann zu halten. Mittlervergütung wird nur an nachgewiesene Agenturen vergütet. Holz-
mann behält sich die Rückforderung geleisteter Mittlervergütung an nicht nachgewiesene Agenturen vor. Die gewährte Mittlervergütung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Aufträge durch Agenturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung erteilt. Soweit Agenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Agentur zustande. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Holzmann ist berech-
tigt, von der Agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
21. Preisänderungen für erteilte Anzeigenaufträge sind gegenüber Unternehmern wirksam, wenn sie von Holzmann mindestens einen
Monat vor Veröffentlichung der Anzeige angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu.
Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. Für Anzei-
gen auf Sonderseiten, in Sonderbeilagen und Kollektiven kann Holzmann von der Preisliste abweichende Preise festsetzen.
22. Wird für konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzern-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen
denen eine kapitalmäßige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestätigung
eines Wirtschaftsprüfers oder durch Vorlage des letzten Geschäftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spätestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein späterer Nachweis
kann nicht rückwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedürfen in jedem Fall der ausdrücklichen, schriftlichen Bestätigung durch Holz-
mann. Konzernrabatte werden nur für die Dauer der Konzernzugehörigkeit gewährt. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit ist unverzüg-
lich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehörigkeit endet auch die Konzernrabattierung.
23. Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trägt allein die
Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit und die Übermittlung der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt Holzmann im Rahmen des Auftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen

der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Ferner wird Holzmann von den Kosten zur notwendigen Rechtsver-
teidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Holzmann nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechts-
verteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. Der Auftraggeber räumt Holzmann die für die zweckgemäße Nutzung der Anzeigen in den
jeweiligen Print- und Onlinemedien erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere
die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Bearbeitung, zu öffentlichem Zugänglichmachen,
Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich, räumlich und inhaltlich in dem
für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang.
24. Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen – sowohl im Betrieb von Holzmann als auch in fremden Betrieben, derer sich
Holzmann zur Erfüllung seiner Verbindlichkeiten bedient – hat Holzmann Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Printanzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Aufla-
ge von Holzmann ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhältnis gekürzt, in dem
die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht. Ist die Durchführung eines Auftrags in On-
linemedien aus Gründen, die Holzmann nicht zu vertreten hat, nicht oder nur teilweise zu bewerkstelligen, so wird diese nach Möglichkeit
nachgeholt. Solche Gründe sind insbesondere bei Rechnerausfall, höherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Grün-
den gegeben. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbie-
ters bestehen.
25. Jeder Auftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Holzmann ist berechtigt,
Bruttowerbeumsätze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene zur Veröffentlichung an Unternehmen weiterzu-
leiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschäftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anony-
misierter Form in den Markt kommuniziert.
26. Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof mit Medienkeil zuverlässig
verarbeitet werden. Ohne Farbproof können Farbabweichungen entstehen. Diese begründen keinen Preisminderungsanspruch.
27. Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den technischen Angaben zur Erstellung und Über-
mittlung von Druckunterlagen zurückführen lassen, begründen keinen Preisminderungsanspruch.
28. Für Aufträge, die in den Onlinemedien veröffentlicht werden, gewährleistet Holzmann eine dem jeweils üblichen technischen Standard
entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es im elektronischen Bereich nach
dem Stand der Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für un-
wesentliche Fehler. Ein Fehler in der Darstellung liegt nicht vor, wenn er hervorgerufen wird durch Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und/oder Hardware, Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Dritten (z. B. anderen Provi-
dern), unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxys, Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fort-
laufend) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen
erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers
für den Zeitraum des Ausfalls. Bei Crossmediabuchungen entfällt die Zahlungspflicht in anteiliger Höhe zum überschießenden Betrag einer
reinen Printanzeige. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen.
29. Holzmann hält die Zahl der Zugriffe auf Onlinewerbemittel innerhalb von zehn Werktagen nach Ausführung des Auftrags für den Auf-
traggeber zum Abruf bereit.
30. Bei Neuaufnahme einer Geschäftsverbindung und Aufträgen aus dem Ausland behält sich Holzmann vor, Vorauszahlung zum Anzeigen-
schlusstermin zu verlangen. Bei Aufträgen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vor-
aussetzung, dass Steuerbefreiung besteht und vom Auftraggeber schriftlich nachgewiesen wird. Holzmann behält sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Höhe für den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht bejaht. Holzmann behält
sich das Recht vor, fehlerhafte Auftragsrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.
31. Erfüllungsort ist der Sitz von Holzmann Medien. Es gilt deutsches Recht. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien. Soweit
Ansprüche von Holzmann nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien vereinbart.



Holzmann Medien | rationell reinigen | Postfach 1342 | 86816 Bad Wörishofen | Telefon +49 8247 354-257 | Telefax +49 8247 354-4257
E-Mail: anzrr@holzmann-medien.de | www.rationell-reinigen.de | www.holzmann-medien.de

Anzeigenleitung/-verkauf:
Gerti Strobel
Tel. +49 8247 354-163
gerti.strobel
@holzmann-medien.de

Anzeigenverwaltung:
Elvira Böck
Tel. +49 8247 354-257
elvira.boeck
@holzmann-medien.de

Chefredaktion
Peter Hartmann
Tel. +49 8247 354-164
peter.hartmann
@holzmann-medien.de

Redaktion
Markus Targiel
Tel. +49 8247 354-262
markus.targiel
@holzmann-medien.de

Redaktion
Heike Holland
Tel. +49 8247 354-248
heike.holland
@holzmann-medien.de

Anzeigenverkauf
Silvia Berwanger
Tel. +49 8247 354-264
silvia.berwanger
@holzmann-medien.de


